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Kartell

Designersindipendenti: Brian Sironi, Contro-
progetto, Francesca Signori, KA: Camilo Ayala
Garcia & Kalyani Mehendale, Kartonart Design,
Luca Schieppati, Mammalampa, Studio Meto-
dot, Studio Sofati.

Main Partner: CampariSoda.

Partners: Fedrigoni, Rado Watch Co. Ltd, Ve-
neta Cucine.

Technical Partners: Abici, Bagigi, Foscarini,
Jannelli & Volpi, Kartell, Kuei, Mtv Mobile.

Surfacin’ - Materials Innovation
| nuovi orizzonti della progettazione richiedono
un orientamento sempre pill interdisciplinare in
cuiilconfinetradesign e architetturadiventa
sempre piu sottile. L'obiettivo dello showcase &
mostrare nuoviscenaridiapplicazione in ambi-
toprogettuale percreare nuove opportunita di
business.

L'evento ¢ stato curatoda DesignPartnerse
Material ConneXion Milano. Surfacin’- Mate-
rials Innovation & uno showcase interattivo de-
dicato ai materiali e alle superfici, in cuila perce-
zione delvisitatore diventa protagonista attra-
verso il colore e gli effettidiluce e suono. Il per-
corso intende approfondire i valori specifici, tec-
nici e percettivi di ogni singolo materiale.

“llconcept el progetto espositivo-dichiara Lu-
caFois, presidente di DesignPartners - si fonda-
no sul concettodisostenibilita. | materiali, og-
getto dell'esposizione, costituiscono altempo
stessola strutturadell‘allestimento, nel rispet-
todell'estetica e della forza comunicativa del
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progetto. || formatdell'evento & stato progetta-
toper essere ripetuto su scala internazionale,
consentendo un ri-utilizzo dell'intera struttura
espositiva”.

Lapartnership traZonaTortona e Material Con-
neXion Milano, consulente tecnico-scientifico
suimateriali e i processiinnovativi, sottolinea
I'importanza del progetto diricerca alla base
dell'esposizione. I materiali utilizzati sono pie-
ra, marmo, resing, legno, ceramica, tessuti,
carte da parati, materiali naturali di origine biolo-
gica, plastiche e metalli.

Lostudio DotDotDot Interaction Design, ha cu-
ratoil “tavolointerattivo”, dove si sono appro-
fondite le informazioni sulle aziende e suimate-
riali e che diventera uno strumento permanente
e itinerante del format Surfacin’. A far da palco-
scenico dell'evento, la sala del Museo Naziona-
le della Scienza e della Tecnologia “Leonardoda
Vinei” che siaffacciasuvia Olona, una nuovaed
esclusiva location per 'edizione 2009 diZona-
Tortona Design che diventa la porta di accesso
nord ovestdel circuito, seguendo 'asse Trien-
nale/Cadorna - Sant' Ambrogio - Sant'Agostino.
Main Sponsors: Fantoni, Targetti.

Espositori: ABook, Avanzini, Braendli, Class
(con Agrocompany, Alcas, Ecozema, lllip, Na-
tura, Sant’/Anna BioBottle), COLICO design,
De Castelli, DotDotDot Interaction Design,
Flukso, Laser Services, Lucedi Carrara, Mapei,
Sio2, Smarin, Vinterio.

Technical Sponsors: Gobbetto, illy issimo,
Milaniwood, Mycore, Specchio Piuma, Allumi-
nio Sammarinese, Cosmetal, Staff.

ZonaRomana Special Projects
1.1statuStories. Quest'anno, per laprima vol-
ta, prende vita statuStories, un concept store
temporaneo dedicato al design nel cuore di Zo-
naRomana, |'evento di marketing territoriale re-
centemente lanciatoda DesignPartners, orga-
nizzatore di ZonaTortona. La cultura del consu-
mo &sempre pill orientataalle esperienze, alle
emozioni, alle storie dei prodottie ai lora valori
dimarca. statuStories ha come obiettivo offrire
un'esperienza d'acquisto temporanea e ogni
voltadiversa nelle forme, neicontenutie neilin-
guaggi. Laselezione deiprodotti € quindialla
base del progetto. Situato nell'atrio del Teatro
Franco Parenti, Il percorsoal suointerno € stato
progettato da Aldo Cibic.

1.2 ZClub. ZClub & un private club dedicato alla

del destinatario,

community internazionale del design. Da mar-
tedi 21 a venerd| 24 aprile ZClub vivrapressoll
Teatro Franco Parentisituato nel cuore di Zona-
Romana. “L'idea diZClub" -racconta Jacob Pe-
res, consulente di design londinese - “é nata
durante una chiacchierata con il team di Zona-
Tortona. Sidiscuteva, infatti, dell'ideadicreare
unmomento diintrattenimento “fuori orario”
cheavesse un link stretto con il mondo del de-
sign”. Ogni seraa mezzanotte la programma-
zione ospita un incontro con un designer inter-
nazionale che siesibira in una performance live.

WT Village 2009

Well-Tech, in collaborazione con Provincia di
Milano e con il contributo della Camera di Com-
mercio di Milano, ha presentato dal 18 al 22
aprile presso Palazzo Isimbardiin C.so Monfor-
te 85, WT Village 2009. WT Village 2009 un sug-
gestivo scenario del futuro dedicato quest'an-
noal tema dell'EcOspitality. Una rosa diaziende
operantinel settore dell‘abitare trale pitiinno-
vative a livellointernazionale & stata invitataain-
terpretare questo tema con le pili avveniristi-
che soluzionia livello ditecnologia, materialie
design.

L'obiettivo del progetto e quello di promuovere
l'innovazione presentando soluzioni funzionali
esempio dieccellenza e innovazione con parti-
colare attenzione alla sostenibilita ambientale.

Il risultato € uno spazio-evento suggestivo che
anticipa tendenze e coinvolge in un'esperienza
tecnosensoriale ingrado diemozionare il visita-
tore eintrodurloin una dimensione dell'acco-
glienza e dell'intrattenimento fatta di materiali
mutevoli, interattivi ed ecocompatibili, di super-
ficiluminose e sensoriali diarredi tecnologici e
ispirati alla natura. Lo spazio espositivo saré rea-
lizzato con aziende e soluzioni Sostenibili come
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le eco-strutture abitative Ambientare, le eco-re-
sine Oltremateria, i materiali elettrolumine-

scenti abasso consumodi energia Flexlite, si-
stemi di smaltimento pneumatico dei rifiuti Op-
pent.

Temporary Museum for New
Design

"Temporary Museum for New Design” siavva-
le della direzione artistica di Giulio Cappellinisu
progetto di Gisella Borioli. L'evento erainserito
in “Design forabetterlife”, promosso dall'As-
sessorato alle Attivita produttive del Comune di
Milanoin occasione del Salone del Mobile e del
Fuori Salone.

Due le Location: Superstudio 13, in via Forcella
13 e via Bugatti 9, gli storici studi fotografici che
hanno dato'avvio alle molteplici attivita di Su-
perstudio e posto le basi del quartiere della
Creativita fin dal 1983, grazie all'intuizione di Fla-
vio Lucchini e Gisella Borioli. Superstudio Piu,
via Tortona 27, il pit grande centro espositivo e
culturale privato di Milano aperto nel 2000, cuo-
re pulsante della zona Tortona, dove arte, moda
e design hanno stabilmente e temporaneamen-
tecasa.

Unarealta che si percepisce fin dall'ingresso
passando oltre | grandi portali e glialberi-scultu-
rache introducono al Temparary Museum for
New Design. Dietro questafrase il nuovo con-
cept: non stand ma tante “gallerie”, non grandi
loghiin vista, ma discreti cartellicon il nome del-
leaziende el titolo delle mostre, uguali per tutti
come nelle esposizionidiarte, non spazigene-
ralisti puramente commerciali, ma installazioni
site-specific, non solo prodotti ma anche unari-
flessione sulla “cultura” dei prodotti.
“International Panorama” al Superstudio Pit,
con la presenza di prestigiosi brand internazio-
nalie diimportanti designer di tutto il mondo,
con progetti che toccanoil mondo del designin
tutte le sue declinazioni. Tra questi, due interes-
santi collettive di due paesi opposti e significati-
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vi, nord e sud, Svezia e Spagna: Svensk Forme
Proyecto Abecedario.

"Discovering: other worlds, otherideas” nel
Basement di Superstudio Piu, riservata a desi-
gnere paesi emergenti, dove le affascinati
stanze, ex-rifugi antiaerei della General Electric,
ospitanoi progetti Hidden Heroes, collettiva di
designer anticonformisti, Unexpected Objects,
selezione di proposte didesigner e nazioni
emergenti, ¢ Young talents on show, 20 desi-
aner selezionati dalle edizioni di Elle Decoration
Network trai giovani talentidi tuttoil mondo.
"Italians: new perspectives”, dedicataalle pro-
poste del nuovo Made in Italy, negli studios fo-
tograficidi Superstudio 13 divia Forcella, com-
posti e modulatiin tante installazioni emoziona-
i, tra cuilagrande mostra traarte e design di
Costa Crociere, straordinaria presenza per la
prima volta al Fuori Salone, e la sezione Spa De-
sign dedicataal fenomeno crescente del well-
ness.

Con numerose installazioni “museum-like”,
I'intervento diartisti contemporanel, la totale
adesione delle aziende espositrici e partner al
nuovo concept del Temporary Museum for
New Design, il percorso sisnoda tra presenze
digrandeimpatto. Trale altre, oltre allagia citata
mostra di Costa Crociere con le opere di pittori e
scultori internazionali presenti sulla nuova nave
Costa Luminosa e curata dagli artisti Roberto

Recalcati e Sandra Casagrande, ricordiamo 'in-
terventodi Felice Limosani, artista eclettico,
per I'installazione magnetica e multimediale di
Adidas Originals, leinterpretazioni grafiche e ar-

tistiche del nome Superstudio di Flavio Lucchini
realizzate in grandi pannelli 3x3 in collaborazio-
ne con Jannelli&\Volpi, la contaminazione tra ar-
te edesign conl'intervento del giovane artista
Filippo Centenari per ZeroZero Design, il calei-
doscopio emozionale appositamente creato da
Vicente Garcia Jiménez per Foscarini, la poetica
chiesettaimmaginata da Alessandro Guerriero
e Riccardo Dalisi per Naba, che verra via via de-
corata con oggetti di affezione di gente famosa
e gente comuneg, le installazioni della Maison
Veuve Clicquot che presentaal Temporary Mu-
seum lamostra “Out of the Box" conopere di
Torn Dixon, 5.5 Designers e Front Design chia-
matiainterpretare con un gestoartisticola sca-
tola-regalo.

Per la primavolta anche i piani superiori del Su-
perstudio Piu, abitualmente show-room di mo-
da, diventano spazi espositivi. Al primo piano,
all'interno dello show-room La Perla, De Ponte
Studio presental'installazione sensoriale
“Skin", che esplora le qualita soft dell’architet-
tura partendo dalla versatilita delie superfici; la
Relax Room firmata Gas € uno spazio diintera-
zione e scambio, nella quale gliospiti possono
ricaricare |e batterie e rigenerare lo spirito. Al
secondo piano Alberto del Biondi Industria del
Design presentala mostra “Nerocarbonio”,
unarassegna di oggetti e pezzi unici realizzatiin
carbonio. Sul Roof, con vista mozzafiato sulla
Milano ex-industriale, SuperstudioCube, spazio
interno-esterno per party, feste e incontria te-
ma, sotto le stelle, realizzato incollaborazione
con Peraria.

Espongono al Superstudio Piu: Adidas Origi-
nals, Alcantara, All+, Ar'lk Ben Simhon, Brand
Van Egmond, Caro, Cosentino/Silestone, Da-
vid Trubridge, DCS - Design Composites Solu-
tions, Design Apparat, Elle Decoration Net-
waork, Floor to Heaven, Flora, Foscaini, Ibebi
Design/inflate, Joo, L'/Abbate, Linteloo/Ner-
den, Maos Contemporary Art, Modular Ligh-
ting Instruments, Moooi, Nika Zupanc, No-
body&Co/Bosa/Timorous Beasties, Perfor-
mance in Lighting/Atelier Italiano, Philips Ligh-
ting, Planika, Plus+ by Take!Dea, Prooff, Pro-
yecto Abecedario, Pulsar, Serhan Gurkan, Sli-
de, Sodra, Svensk Form, Tiazzoldi-Nuova Or-
dentra/Benamor Duarte Architects, Tivoli Au-
dio, Tom Dixon, Untitled (FAB)/Urban-FX, Val-
cucine, Veuve Clicquot Ponsardin, Wyssem &
Cécile Nochi, Yomei.
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