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LA LINEA DI INTIMO S+ABILITY
DISPOSITIVO MEDICO DI CLASSE 1

// S+Ability, la linea di abbigliamento che
Bioforce sta sviluppando dal 2007, ha ottenu-
to la certificazione CE di dispositivo medico di
classe 1. Pazienda ha ultimato un’innovativa
ricerca nella costruzione di materiali che dan-
no benessere al corpo umano. In laboratorio
sono state esaminate le proprieta dei minerali
nel campo della rifrazione della luce. Alcuni

di questi, tra cui titanio e allumi-

nio, sono in grado di diffondere
la componente pitl lontana dei

raggi infrarossi. Losservazio-
ne degli effetti benefici che
possono derivare al fisico da
questo spettro di onde, ha
suggerito ai tecnici la rea-
lizzazione di un particolare
tipo di pastura: questa stes-
sa miscela viene attualmen-
te impiegata per fabbricare
il tessuto degli indumenti di intimo della li-
nea S+Ability. Lefficacia del prodotto & stata
comprovata da alcuni test empirici, mentre
studi effettuati dai medici hanno evidenziato
come le prestazioni muscolari aumentino e gli
effetti complessivi del materiale ottenuto por-
tino a prestazioni migliori (specialmente per
la stabilita posturale e 'equilibrio).

ERRATA CORRIGE /‘

// Pubblichiamo di seguito alcune rettifiche
al Focus On dello scorso numero, dal titolo
"Eso Sport: il riciclo naturale delle scarpe con
la suola di gomma”.

+ | punti vendita di Esosport sono circa 100 in
tutta ltalia, tra negozi di articoli e associazioni
sportive.

+ Gabriele Lauretta non € il responsabile del
progetto Esosport, ma fa parte dell'ufficio
commerciale Esosport.

* |l materiale ricavato dalle operazioni di ri-
ciclo, viene utilizzato soltanto per comporre
sottofondi di piste da atletica e superfici ad
assorbimento di impatto nelle aree gioco de-
stinate ai bambini: non per pavimentazioni
stradali.

+ La tomaia sintetica delle suole non viene in-
serita anche all'interno dei palloni da calcio.

+ L'ideatore del progetto Esosport & Nicolas
Metiou, managing director di Eso Srl.

* Per consegnare le vecchie scarpe da rici-
clare basta recarsi in uno dei punti vendita e
delle associazioni aderenti al progetto, inse-
rirle nell’esobox sport e depositarle nell’Eso
Sport box.

Sopra un‘immagine recente di Nicolas
Metiou, Managing Director di Eso
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C'E ANCHE IL RUNNING NELLA COLLABORAZIONE TRA ADIDAS E STELLA MCCARTNEY

// La stilista Stella McCartney e Adidas
tornano a collaborare nel 2012 e insieme
creano una linea sportswear per donna,
unica per il suo genere. Iidea che sta alla
base della partnership é di valorizzare lo stile
dell’abbigliamento sportivo (per running e
non solo), in un’ottica di eleganza e di atten-
zione per i dettagli. Ogni capo della collezio-
ne ¢ stato creato con la giusta cura per non
compromettere la valorizzazione della per-
formance atletica rispetto alla dedizione per
il design estetico. Lo stile personale di Stella,
gia espresso diffusamente nel mondo della

moda e fashion, si affianca all’esperienza e
alla filosofia Adidas nel realizzare i particola-
ri di abiti e calzature tecnici. I colori predilet-
ti dalla stilista conferiscono un tono vivace
alla collezione, mentre i dettagli innovativi
contribuiscono a dare il giusto risalto alla
femminilita delle atlete (a destra una foto
della linea). Nel 2012, McCartney ha gia
avuto occasione di mettere a frutto un’im-
portante collaborazione con il marchio
Adidas: lo scorso marzo, il connubio tra la
designer e lo sponsor tecnico della squadra
inglese alle Olimpiadi e Paralimpiadi della

prossima estate, ¢ gia stato messo alla prova
con la creazione delle divise degli atleti bri-
tannici che parteciperanno a Londra 2012.

ALLAEROPORTO DI PISA INAUGURATO
IL FLAGSHIP STORE BROOKS “CORRI E VOLA”

// “Corri e Vola”: un nome
decisamente azzeccato per un
negozio specializzato nel run-
ning ma situato in una loca-
tion particolare. Vale a dire
'aeroporto internazionale di
Pisa. Come vi avevamo annun-
ciato in grande anteprima sul-
lo scorso numero di Running
Magazine, il flagship store di
Brooks ha aperto i battenti lo
scorso 19 aprile all'interno del-
lo scalo pisano che, oltretutto,
dista pochi minuti dal centro,

raggiungibile anche a piedi
(o di corsa owviamente...). 1l
progetto, nato su specifiche
direttive della filiale italiana
del brand, anticipa 'apertura,
secondo una precisa strategia
di sviluppo, di altri concept
store nei piu importanti scali
italiani ed esteri. I obiettivo &
di attirare un gran numero di
appassionati, tra passeggeri in
attesa di imbarco e turisti in
arrivo (4,8 i milioni di passaggi
I’anno), oltre ai clienti locali.

Ad agevolare questo tipo di
traffico, un’ampia disposizio-
ne di parcheggi, gratuiti in
caso di acquisti, oltre all’acces-
so facilitato grazie alla colloca-
zione antecedente ai controlli
di sicurezza. Ciliegina sulla tor-

ta: come dichiarato nell’inter-
vista che ci ha rilasciato sullo

scorso numero Marco Rocea,
sales e marketing manager di
Brooks Italia, lo store ospita
su un’apposita parete i prin-
cipali modelli Brooks affian-
cati da quelli della categoria
corrispondente degli altri top
brand, per invitare i clienti ad
una prova comparata.

www.ecostampa.it

063447

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Well Tech




Mensile Data
Pagina

Foglio

04-2012
6/9
3/9

NEGLI USA ONLINE LA NUOVA CAMPAGNA ASICS “STOP AT NEVER”

// A partire dal 1° aprile, Asics America
ha presentato il nuovo claim “Stop at Never”,
prevedendo la pubblicazione sul sito web di
10 filmati inediti. Concepiti per diffondere
negli States la nuova linea
di pensiero del brand, i vi-
deo illustrano 'eccellenza
dei risultati tecnologici
raggiunti dai suoi prodot-
ti. Gli episodi raccontati
mettono in scena alcuni
improbabili test, come
un incontro di tennis a
testa in gitl o una corsa sull’acqua, al fine di
sottolineare la ricerca da parte del marchio
americano nel fabbricare scarpe e apparel
sportivi sempre pill performanti. Il percorso
che ha portato alla presentazione del recen-

te messaggio € partito lo scorso novembre,
con la celebrazione dell’'ultima Maratona di
New York: da allora, in preparazione al lan-
cio di questa primavera, il mantra incessante
recitato dal brand ¢ stato
appunto “Stop at Never”.
Ora, in aggiunta alla diffu-
sione dei 10 video sul web,
Asics si impegna a mettere
alla prova dal vivo le pre-
stazioni dei suoi prodotti
(in particolare i modelli
per la nuova collezione
primaverile Gel-Kayano 18, Gel-Neo33 e Gel-
Excel33) in alcune delle prossime manifesta-
zioni sportive, come i U. S. Olympic Wrest
ling Trials, i U. S. Track & Field Olympic
Trials e i Drake Relays.

LA FIERA EXPO SPORT A BARCELLONA CRESCE E APRE AL TRAIL

// 11 23 e il 24 marzo scorsi & andata in
scena I'Expo Sport, che si consolida come
la fiera di riferimento per il running in
Spagna. La manifestazione é stata allestita
in concomitanza con la Maratona di Bar-
cellona. Laffluenza fatta registrare dagli
appassionati ¢ stata di circa 60mila per
sone. Gli espositori presenti quest’anno
sono stati pitt di 140, con un incremento
del 40% rispetto all’edizione 2011. Tra le
novita di rilievo, é stata approntata un’area
interamente adibita al settore del trail run-
ning. Ci6 ha consentito all’organizzazione

di estendere il proprio bacino di utenza e
di ampliare il numero di marchi e rivendi-
tori specializzati nel settore outdoor. Fra gli
stand in mostra c’erano: Mizuno (sponsor
della maratona), Saucony, K-Swiss, New Ba-
lance, Lurbel, Under Armour, Buff, Petzl,
Zoot, La Sportiva, Salomon, Polar, Suunto,
Vibram FiveFingers, Sailfish, Nike, Adidas
e Kalenji. Il weekend si & chiuso con la cele-
brazione della maratona, nella giornata di
domenica 25 marzo. Gli iscritti sono stati
15.100, molti di piu rispetto ai 12.200 dello
scorso anno e ai 10mila del 2010.
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// A partire dallo scorso 4 aprile, ¢ ¢
diffusione dell'ultimo spot pubblici
per la linea Free. 1l video della nuoy

intitolato “I would run to you”, ve(
sta una coppia di runners. I due fid
New York, lei della California, pe
decidono di intraprendere una foll¢
portera da un capo all’altro del cot
ricano. Lungo il tragitto fanno la I
alcuni volti noti dello star system,

della e attrice Rosie Huntington-
skater Theotis Beasley. Tutto il vide
sulle note della canzone originale “T
you”, accennata dai due protagonist
scaricabile gratuitamente utilizzand¢

IL NUOVO LIBRO DI FULVIO MASSINI

// Edito da Rizzoli, il libro scritto da Fulvio
Massini & una raccolia di consigli e tecni-
che di allenamento per il running. “Andiamo
a correre” & frutto di un‘esperienza di piu di
trent’anni come allenztore di maratoneti, da
cui e derivata la volonta di diffondere questo
sport anche tra i non professionisti. Questa
lettura @ appunto rivolta ai neofiti, o a chi
non e pit in forma o € ormai in‘eta avanzata:
tutti possono scendee in strada. Le sche-
de del testo presentano diverse tipologie di
allenamento, mirate per ogni tipo di corsa
(dalla resistenza, alla velocita), oltre a con-
sigli utili su respirazione, mental training,
alimentazione, integratori, abbigliamento
e prevenzione infortuni. Le ultime sezio-
ni sono dedicate alla corsa per le donne, a
quella per i piu giovani e a quella per gli an-
ziani. Massini attualmente insegna al corso
di Laurea in Scienze Motorie per I'Universita
di Firenze e collabora con importanti riviste
del mondo running. Costo del libro: 17.50€.
Pagine: 336.

» 26 maggio, alle ore 21,00, Mi-
ndera di luce per la prima corsa
romossa da Energizer su suolo
niziativa nasce con lo scopo di
fondi che saranno interamente
Unicef, nell’'ambito della campa-
la mortalita infantile nel mondo
Zero”. Il percorso di 5 Km partira
Civica “Gianni Brera” e si artico-
rso Parco Sempione. La manife-
ende coinvolgere le famiglie per
bambini agli adulti. La quota di
di 10 euro. Ai partecipanti verra
<it che comprende una torcia da
wdossare durante la corsa per illu-
\gitto. La “Energizer Nightrun for
nge a Milano, con il patrocinio
ie, dopo aver fatto tappa in ime
stropoli come Buenos Aires, To-
nnesburg, Jakarta e Atene. Iscri-
rmazioni sul sito www.nightrun.
partnership: Ferrarelle, Hawaiian
kinson, Coca Cola HBC Italia,
, Click and Deal, Neutro Roberts
), Rio Mare, Laborest e Mizuno.

ne di Shazam. La clip termina con l'arrivo della
ragazza al capezzale del suo innamorato, che nel
frattempo sara stato costretto ad abbandonare
I'impresa. Il lieto fine ¢ garantito solo grazie alle
Nike Free Run+3, con cui la donna ha comincia-
to il suo viaggio coast to coast. Proprio in questi
giorni, la collezione Nike Free entra nei negozi
e comprende abbigliamento e calzature per run-

ENERGIZER NIGHTRUN FOR UNICEF
ESORDISCE A MILANO

ning e training.

i wouvu LIBRO DI FULVIO MASSINI
// Edito da Rizzoli, il libro scritto da Fulvio
Massini & una raccolta di consigli e tecni-
che di allenamento per il running. “Andiamo
a correre” é frutto di un’esperienza di pit di
trent’anni come allenatore di maratoneti, da
cui e derivata la volonta di diffondere que-
sto sport anche tra i non
professionisti. Questa let-
tura @ appunto rivolta ai
neofiti, o a chi non & piu
in forma o € ormai in'eta
avanzata: tutti possono
scendere in strada. Le
schede del testo presen-
| tano diverse tipologie di
allenamento, mirate per
ogni tipo di corsa (dalla
resistenza, alla velocita),
oltre a consigli utili su re-
spirazione, mental training, alimentazione,
integratori, abbigliamento e prevenzione
infortuni. Le ultime sezioni sono dedicate
alla corsa per le donne, a quella per i piu
giovani e a quella per gli anziani. Massini
attualmente insegna al corso di Laurea in
Scienze Motorie per I'Universita di Firenze
e collabora con importanti riviste del mondo
running. Costo del libro: 17.50€. Pagine: 336.
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VIBRAM APRE IL SUO PRIMO FLAGSHIP STORE USA
E SI DIFENDE DA UNA GAUSA CONTRO FIVEFINGERS

// Location d’eccezione per il primo
flagship store Usa di Vibram, inaugurato il
14 aprile in Newbury Street 292, Boston.
Realizzato in materiali naturali, & arricchito
di experience zones che consentono di te-
stare le Fivefingers su marmo, legno, erba,
rocce e persino sulla superficie irregolare
delle strisce di sicurezza solitamente pre-
senti nelle metropolitane. Presente anche
una timeline interattiva che riassume i 70
anni di storia dell’azienda. Lo store riflette
I’animo italiano del brand, con tanto di
angolo dedicato alla pausa caffe. Una pa-
rete formata da vere piante separa la cassa
dall’esposizione creando un’area discreta
per i pagamenti. “Consideriamo questo
negozio pitl uno strumento di interazione
con i nostri clienti”, afferma Tony Post,
presidente e Ceo di Vibram Usa. “Voglia-

i

mo che i visitatori sperimentino 'atmosfe-

ra Vibram in maniera non convenzionale”.
A proposito di Fivefingers: lo scorso marzo
la corte distrettuale del Massachusetts ha
ricevuto la richiesta per procedere a una
causa giudiziaria contro Vibram Usa Inc e
Vibram FiveFingers LLC. Listanza é stata
avanzata da cinque studi legali, facenti le
veci di un gruppo composto da pit di 100
querelanti. ’accusa mossa é di aver diffuso

dichiarazioni non attendibili a proposito
dei benefici del barefoot running e la ri-
chiesta di risarcimento supera i 5 milioni
di dollari. Vibram si ¢ dichiarata sorpresa
da questa azione ed ¢ pronta a sostenere
su tutta la linea le proprie ragioni. Finché
il procedimento legale non avrd meglio
chiarito le ragioni delle parti in causa, non
verranno rilasciate alla stampa ulteriori
spiegazioni. Negli ultimi 5 anni I'azienda
ha visto crescere le proprie vendite di Five-
fingers quasi del 300% all’anno (nel 2011
il segmento ha generato per Vibram vendi-
te per 70 milioni di dollari).

IL MINIMALISMO DI VIVOBAREFOOT ARRIVA IN ITALIA CON FERRINO

// Ancora una new entry nel
portafoglio brand di Ferrino. E
infaui di fresca ufficializzazio-
ne l'accordo di distribuzione
del marchio inglese di calza-
tre Vivobarefoort, che va ad
aggiungersi alle altre due re-
centi novita (GoalZero, con i
suoi sistemi di energia solare
e Source, con sistemi d'idra-
tazione). Il brand nasce nel
2003 quando la societa Terra
Plana, tra i pionieri del movi-
mento a piedi nudi, presenta
al mercato la prima scarpa mi-
nimalista dotata di suola ultra
sottile, brevettata e resistente
all'abrasione, in grado di offrire
massimo feedback sensoriale
e grande protezione. Oggi Vi-
vobarefoot comprende un’in-
tera collezione di scarpe mini-
maliste, perfette per gli scaffali

vivaBRREFOOT ™™

dei negozi outdoor. La diffe-
renza di questo brand sta nella
suola dei suoi modelli, diversa
a seconda delle attivita e dei
terreni. Cosi come tutti i pro-
dotti Terra Plana, anche quelli
Vivobarefoot sono realizzati

utilizzando materiali sosteni-
bili e riciclati con tecniche ef-
ficienti ed eco-friendly. In foto
uno dei modelli pit rappresen-
tativi dell'offerta Vivobarefoot.
Si tratta di Evo, calzatura con
tomaia in PU Hex Flex Cage.
La suola & multi-terrain: sof-
fice, resistente all'abrasione
e allusura e ultra-sottile, di-
segnata con grip direzionale.
E spessa 5 mm e garantisce
massima proprioricezione (ca-
pacita di sentire la pressione e
gli effetti della gravita sui mu-
scoli, le articolazioni e i tendi-
ni) e al contempo protezione
su diverse superfici. La calza-
tura pesa 168 gr.

DISTRIBUITO DA // Ferrino & C.
011.2230711 - info@ferrino.it
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// Nel running non sempre c’¢ di mez
Zo una competizione e per molti & soprat-
tutto un modo per mantenersi in forma e
in salute. Proprio per chi non & un atleta
professionista, 0 non partecipa a competi-
zioni agonistiche, il primo duro scoglio da
affrontare ¢ di carattere motivazionale. 11
Running Motivator si rivolge appunto a chi
ha tutte le intenzioni di mettersi in moto,
ma non possiede sufficiente determinazio-
ne. Si tratta di una figura diffusa negli Usa
e che arriva in Italia con Giuseppe Tambu-
rino. Lo sportivo torinese ha partecipato
a 26 maratone ed ¢ I'ideatore di iniziative

come I'Ecomaratona, con cui si & impegna-
to a percorrere interamente le coste italiane
per monitorarne lo stato di salute. Ora i
suoi sforzi si concentrano sul miglioramen-
to della forma fisica e mentale di chi corre
durante il tempo libero. Prima di tutto &
necessario abbattere quel blocco costituito
da barriere emotive come lo stress, la pigri-
zia o la preoccupazione di non riuscire. J&)
qui che interviene il Running Motivator:
chi si rivolge alla sua consulenza cerca un
esperto che lo affianchi, per sostenerlo nel
momento in cui i buoni propositi vengo-
no meno, in grado di offrire programmi

su misura. Lallenamento quotidiano é fi-
nalizzato al conseguimento di un metodo,
cosi che al termine della collaborazione, il
runner possa proseguire autonomamente.
La proposta di Tamburino nasce anche da
un intento benefico: parte del compenso
raccolto con la sua attivita verra devoluto
all’associazione Onlus “Io sto con il Regina
Margherita”, del Comitato per lo sviluppo
dell’Ospedale Infantile di Torino.

SPARK BY SCARPA “BEST DEBUT” PER RUNNERS' WORLD

// Runners’ World, uno
dei magazine dedicati alla
corsa pill autorevoli a livel-
lo mondiale, ha premiato la
nuova Spark di Scarpa con il
titolo di “Best Debut 2012”
per il settore trail. Questa cal-
zatura rappresenta la punta
di diamante di una collezio-
ne che offre la sintesi perfet-
ta della filosofia “Mountain
Minimal” firmata Scarpa.
Lazienda, infatti, ricerca una
forma essenziale nei volumi
e una combinazione suola/
intersuola di spessore ridot-
to. Cosi materiali, volumi e
spessori vengono studiati per

migliorare la performance
atletica e garantire massima
sensibilita in appoggio du-
rante la corsa. Spark, che con
soli 270 gr & il modello da

trail running pit legeero di

casa Scarpa, si fa portavoce
di questo concetto creativo e
produttivo mirato all’essenza
della calzatura sia nel design
che nei materiali minimal.
Jeremy Duncan, tester per
Runners’ World Magazine,
commenta la sua prima espe-
rienza in corsa, avuta con la
Spark sul Triangle Peak nei
pressi di Woody Creek (Co-

lorado), come segue: “Scarpa

ha fatto un ottimo lavoro per
quanto riguarda la trazione
e le dimensioni minimal di
questa calzatura e il risultato
¢ un connubio perfetto di
leggerezza e performance”.
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“FAI LUCE SULL'EPILESSIA™: ANTIBO
TESTIMONIAL DI MARATOLICE

// Domenica 6 maggio sara la Giornata
Nazionale per I'Epilessia. Per I'occasione,
Lice e Fondazione Lice organizzano la sesta
edizione della maratona per la solidarieta,
con 'obiettivo di contribuire a diffondere il
claim di quest’anno: “Fai luce sull’epilessia”.
All'origine del progetto sta la volonta di pro-
muovere la ricerca scientifica e di far meglio
conoscere all’opinione pubblica la realta del-
la malattia: “Nella maggioranza dei casi si puo
tenere sotto controllo e a volte si puo guarire
del tutto. Lo sport ¢ molto importante per
stare meglio: non vietiamolo a chi ha I'epi-
lessia”, ha spiegato Salvatore “Totd” Antibo.
Campione europeo nei 5.000 e nei 10.000
metri e medaglia d’argento alle Olimpiadi
di Seul, sara il testimonial della MaratoLice.
Alla scorsa edizione hanno partecipato circa
250 runner. Quest’anno la maratona, che si
terra a Villa Pamphili a Roma, ¢é stata trasfor
mata in una vera e propria gara competitiva.
www.lice.it

TRANSVULCANIA ULTRA MARATHON,
FESTIVAL DI TOP RUNNNERS

-

// Dopo settimane di attesa, la ISF (In-
ternational Skyrunning Federation) ha an-
nunciato la linea di partenza definitiva della
Transvulcania Ultra Marathon, valida per
la classifica delle Skyrunner World Series e
prima delle cinque gare Ultra Series. Una
lunga lista di top runners: saranno presenti i
primi tre classificati dellUTMB 2011, ovve-
ro gli spagnoli Kilian Jornet, Iker Karrera e il
francese Sebastien Chaigneau, gli americani
Mike Wolfe e Geoff Roes, Anton Krupicka,
Dakota Jones, Rickey Gates, il francese Erik
Clavery, Campione del Mondo TAU Trail
WC, e l'inglese Andy Symonds. In campo
femminile hanno confermato la propria pre-
senza la neozelandese Anna Frost, la france-
se Maud Gobert, Campionessa del Mondo
[AU Trail WC, le americane Darcy Africa e
Nikki Kimball, la polacca Kasia Zajac. Una
concorrenza talmente forte che perfino il
record della corsa (7Th 32’ 13”), stabilito lo
scorso anno dallo spagnolo Miguel Heras,
potrebbe essere battuto. 1 500 corridori af-
fronteranno un dislivello complessivo in
salita e in discesa di 8.525 mt lungo gli 83
km del percorso. La partecipazione dei forti
team internazionali include ovviamente an-
che alcuni dei principali operatori del setto-
re: Adidas, Arc’teryx, Asics, Montrail, New
Balance, Pearl Izumi, Platinium Sigvaris, Sa-
lomon, The North Face. Appuntamento al
12 maggio, La Palma, Canarie.
www.skyrunning.com
www. transvulcania.com
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MIRANDA KERR AMBASCIATRICE
PER REEBOK EASYTONE

// 11 17 aprile scorso a
Monaco, la top model

Miranda Kerr ha pre- &
sentato le foto dell'ul

tima campagna EasyTo- )| :
ne firmata Reebok. Insieme M
a famose attrici e modelle, ) ,
del calibro di Eva Mendes, | ———
Helena Christensen e Kelly -
Brook, la nuova ambassador

¢ stata ritratta dal celebre fotografo Rankin,
per Reebok Satisfaction. Cornice d’eccezione
per il lancio promozionale é stata la pittoresca
terrazza del Bayerischer Hof Hotel. Dall’alto
sono state proiettate le immagini in 3D del fisi-
co di Miranda, con ai piedi in bella mostra un
paio di EasyTone. Indossarle e compiere “una
regolare attivita fisica ¢ il modo migliore per
le donne per ottenere piu risultati dalla loro
attivita quotidiana e allo stesso tempo essere
fashion e femminili”, ¢ quanto ha dichiarato
Martina Jahrbacher, Reebok head of Women's
Sport. Pienamente convinta la modella, che
a margine della presentazione ha annunciato
che indossera le EasyTone durante I'estate per
prepararsi al meglio alle sfilate di settembre.

IN ITALIA ED EUROPA IL RICICLO
CREATIVO DI FOOT LOCKER

// Anche nel 2012, Foot Locker ha scelto di
riproporre l'iniziativa dello scorso anno, per
promuovere il riciclo creativo di scarpe. Sono
coinvolti tutti i punti vendita d’Italia e piu di
500 nel resto d’Europa. Partecipano al proget-
to gli specialisti di I:CO, azienda internaziona-
le che organizza raccolte di calzature e capi di
abbigliamento usati. Dal 18 marzo all’8 aprile,
& stato possibile presentarsi negli store di Foot
Locker con le proprie scarpe da riciclare. A
chi ha partecipato, la possibilita di impiegar-
le per realizzare nuovo materiale grezzo, o di
rinnovatle, garantendone un secondo utilizzo.
Paul Doertenbach di I:CO ha spiegato che: “I1
sistema di riciclo continuo & un concetto a cui
sempre pill persone si stanno avvicinando e
noi vogliamo esserne i precettori”. Nel 2011, il
numero di scarpe riciclate ha superato quota

10.000 unita.

ADDIO A CABALLO BLANCO,
PROTAGONISTA DI “BORN TO RUN"

/7 Nel 2009 Christopher McDougall si era
ispirato a lui quando ha scritto il celebre “Born
to Run”, libro di riferimento per la corsa bare-
foot (vedi anche articolo a pag. 24-25). Stiamo
patlando di Micah True, meglio conosciuto
come “Caballo blanco”, trovato morto lo scorso
31 marzo. La squadra di ricerche ha rinvenuto
il corpo del sessantenne ultra runner nel Woo-
dy’s Corral, una zona remota
del Gila National Park, New
Mexico, dove era uscito per
una delle sue lunghe corse.
Sembra che durante quest’ul-
tima fatica sia stato colto da
un malore (questo il primo
responso, data la mancanza
di segni di traumi). Micah,
nel corso degli anni, aveva
imparato a conoscere la cul-
tura della tribt dei Tarahumara, indios stanzia-
ti sulla Sierra Madre messicana. Con i nativi si
era trovato da subito in sintonia e da loro aveva
imparato a vivere nelle terre ostili della regione.
Ora una figura di riferimento per il mondo della
corsa & scomparsa, ma il racconto delle sue gesta
non manchera mai di incantare chi si accostera
in futuro a questo sport.
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ONLINE IL SITO MERRELL DEDICATO
AL BAREFOOT “IN ROSA”
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// Merrell ha presentato un sito a “quote
rosa” con 'obiettivo di promuovere il fitness
e il running barefoot tra le donne. Il portale
si chiama “Pretty Strong” e vuole aiutare il
pubblico femminile a prefissarsi degli obiet
tivi sportivi e a raggiungerli. Lazienda si ri-
volge direttamente alle donne runner, che
secondo la National Sporting Goods Asso-
ciation negli Usa sono 16,9 milioni, in cre-
scita del 23% dal 2006. 1l sito interattivo in-
clude testimonial, una playlist e un video che
illustra storie di barefoot firmate dalle atlete
Merrell. E anche dotato di una sezione dedi-
cata a ricerche e studi, con un programma
di allenamento e di transizione al barefoot
dedicato alle donne, gestito dal coach Walt
Reynolds, allenatore professionista e presi-
dente di NovaSport Athlete Development,
una delle realtd che hanno contribuito allo
sviluppo di Merrell Bareform.
www.merrell.com/barefoot-women

X-BIONIC CANDIDATO AL PREMIO

// Linnovazione & di casa per X-Bionic, come
conferma anche la presenza del brand italiano
al WT Award 2012: si tratta di un premio in-
ternazionale dedicato all'innovazione tecnolo-
gica giunto quest’anno alla decima edizione.
Ogni anno I'Osservatotio WellTech, attraver-
SO una costante attivita di monitoraggio del
mondo della produzione e della ricerca, rileva
e censisce centinaia di prodotti world wide. Le
sessanta proposte, che si distinguono a livello
internazionale per innovazione tecnologica e
valori di accessibilita, sostenibilita e qualita del-
la vita, sono candidate al premio. Lesposizione
¢ in programma dal 17 al 22 Aprile presso il
Cortile d’onore di Palazzo Isimbardi a Milano.
X-Bionic, pluri-premiato brand made in Italy
specializzato in abbigliamento compressivo ad
alto tasso tecnologico e presente in varie disci-
pline sportive (tra le quali outdoor, running, sci
e bike), sara presente con la nuova tecnologia
XBionic Effektor. Nella foto, il suggestivo pun-
to vendita X-Bionic di Vipiteno inaugurato lo
scorso dicembre.
www.xbionic.com
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